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“ Handelsverband
Hessen

Der Handelsverband Hessen

Reprasentant des hessischen Handels, regional verankert

Vertreter der Handels- und Dienstleistungsunternehmen in Hessen
= Branchen- und Arbeitgeberverband: Zentrale Schnittstelle zu Politik,
Parteien, Gewerkschaften, Offentlichkeit, Stidten und Kommunen

= ({ber 7.200 Mitglieder

= Regionalverbande Hessen-Siid und Hessen-Nord mit Geschaftsstellen
in Frankfurt, Kassel und Marburg
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“ Handelsverband
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Prasidium Handelsverband Hessen e.\V.

T\
Jochen Ruths Tatjana
Prasident - Steinbrenner

] Vizeprasidentin

Reinhard Vohl

Schatzmeister

Martin Knauff

Vizeprasident
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Handel verliert 2023 preisbereinigt drei Prozent Umsatz “ Handelsverband
Hessen

HDE-Prognose / im Vergleich zu Vorjahr S 090 s

Einzelhandel insgesamt* Stationérer Handel
in Mrd. Euro 502,8 546,9 552,7

nominal nominal
631,9 644,5 +8,8% +1,1%

589,5

nominal
+2,0 %

nominal
+7,2 %

2021 2022 2023

Onlinehandel

nominal nominal
-2,0% +8,0%

86,7 85,0 91,8

| N U RS

2021 2022 2023 2021 2022 2023




Hessen
privaten Konsumausgaben 2000-2021 g ——

in Prozent

Anteil Einzelhandelsumsatz* an h Handelsverband

Prognose fir 2022 = 32%,
Tendenz weiter sinkend.
Inflationseffekte beachten!

38 g9

36 3¢ G5 a3y 35 35
#3333 3 31 31 31 31 31 31 32 32 34

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 20009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 20M8 2019 2020 2021

* Einzelhandel ohne Kfz-Handel, Kraft- und Brennstoffe sowie Apotheken

Quelle: Statistisches Bundesamt; HDE Berechnungen
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“ Handelsverband

eCommerce — Wachstumstreiber Hessen

Absolutes Wachstum im Onlinehandel

in Mrd. Euro
‘:h :::delsverband
Deutschland
+23.6 ’ '
Mrd. Euro
13,6 13,9
[ N\ |
5.9 e

43 43 47 44 . IFH KOLN
2015 2016 2007 2018 2019 2020 201

nominal

867 3, 847

*Umsatzangaben netto (ohne Umsatzsteuer) - -

2021 2022

10.05.2023



eCommerce — Marktplatze vs. Eigener Online Shop h‘ nandelsverband
essen

o

INTERNET ODER INNENSTADT? SPIELWAREN

Die ungewisse Zukunft des Shoppings Mytoys.de ist am Ende

VON STEFANIE DIEMAND, SUSANNE PREUSS UND MAXIMILIAN SACHSE WON SUSANNE PREUSS, HAMBURG - AKTUALISIERT AM 06.03.2023 18:43

- AKTUALISIERT AM 07.02.2023 - 18:26

-
-

— »2mlencs =l
e
- g -
S i ~ atando.
- anacr
i e :
Coronalich das Einkautening Nets hoosmeit MGEEHatER Inimermehs Der Online-Shop hat schon lange Probleme. Jetzt wird der Geschiftsbetrieb
Einzelhdndler in Schieflage. Bislang profitieren Zalando und Co. aber nicht davon eingestellt. 800 Mitarbeiter sind betroffen

- die Onlinehéndler haben eigene Probleme.

) . o [1  MERKEN Y55 |6 | (5| =2 © 1Min
[ merken Y5 | 1|5 | =2 ™ ) 3 Min
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Investitionsschwerpunkte

. Handelsverband
Handlerbefragung “

Hessen
BN |

19. In welche Unternehmensbereiche investieren Sie derzeit schwerpunktmaRig?

Mehrfachnennungen mdéglich

|| Geschaftsflachenerweiterung Topwerte aus der aktuell

|| Geschaftsausstattung laufenden

|| Kassensysteme/ POS Ko njun kturumfra ge
Q2/2023

|| Warenwirtschaftssysteme

D e-Business (Software, Hardware, Prozesse, etc)

Marketing, Kundenbindung

Personal, Qualifizierung, Schulung

|| Energieeffizienz

\j Sonstiges (bitte angeben)

Quelle: HDE-Konjunkturumfrage;
Werte 2020 vor Corona-Krise

10.05.2023
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BESUCHSMOTIVE NACH ALTER IFH KOLN

Innenstadt-Shopping altersgruppeniibergreifend Besuchsmotiv Nr. 1 - insbesondere fiir Jiingere miissen
aber (auch) andere Anreize und Angebotsstrukturen geschaffen werden.

50

Einkaufen/Einkaufsbummel

Gastronomie (z. B. Restaurant, Café)

,Verweilen'/Sightseeing m bis 25 Jahre

m 26 bis 50 Jahre

Behdrdengang/Arzt/Arbeit/Ausbildung £ Falt 3 .
m 51 Jahre und mehr

Wohnen

Dienstleistungen (z. B. Friseur)

Freizeit- und Kulturangebot

FRAGE Warum sind Sie heute In der Innenstadt? Angaben in %
INFO Mehrfachnennungen mdglich; n = 68.651 in 111 Innenstidten

Quelle: IFH KOLN, Vitale Innenstidte 2022 #stadtretter-Workshop 12



BESUCHSMOTIVE NACH LOKALER UND AUSWARTIGER BEVOLKERUNG  IFHKOLN

Erlebnisstiftende Aktivitaten (Gastronomie, Verweilen/Sightseeing, Freizeit/Kultur) fiir auswartige
Besucher:innen starkeres Motiv fiir den Innenstadtbesuch als fiir die lokale Bevolkerung.

61

Einkaufen/Einkaufsbummel 59

Gastronomie (z .B. Restaurant, Café)

m lokale Bevdlkerung
,Verweilen'/Sightseeing

® auswartige Besucher:innen
Behdrdengang/Arzt/Arbeit/Ausbildung

Dienstleistungsangebot (z. B. Friseur)

Freizeit- und Kulturangebot 17

E

FRAGE Warum sind Sie heute In der Innenstadt? Angaben In %

INFO Mehrfachnennungen méglich; n = 68.651 In 111 Innenstidten

Quelle: IFH KOLN, Vitale Innenstidte 2022 #stadtretter-Workshop 11



“ Handelsverband

Standort Innenstadt Hessen
I ]

"= Frequenzen steigen wieder oK E

= Aber: fehlende Abschopfungseffekte Mobilits beim Innenstactbesuch

fir den Handel -

= Verdeckter Leerstand nimmt weiter zu | : g‘ ;

= Leerstand dennoch kein TS & ol
flachendeckendes Problem.
Mittelzentren profitieren. Aktives
Stadtmarketing gefragt

= [nnenstadte/Quartiere/Urbane Raume
werden aktiv genutzt

=  Stadtraume und Funktionen miissen
neu definiert werden

=  Aktive Prozesse auf Bundes-, Landes-
und lokaler Ebene

10.05.2023 16



Handelsverband

Erreichbarkeit von Innenstadten Hessen

KERNERGEBNISSE _/‘
MOBILITAT BEIM INNENSTADTBESUCH Treiber l.I.ll
Nutzung beim t 1. Attraktive Fulgangerbereiche/-Zone
Innenstadtbesuch Zufriedenheit l 2. Gut ausgebaute FuRwege

3. Fulgangeriberwege
Die Innenstadtbesucher zu Ful sind am
1. Fahrradwege auf der Strafle

E & =

)

P

30% nutzen regelmaRig das Fahrrad fiir
den Besuch der Innenstadt - fiir 10 % ist das
Fahrrad das Hauptverkehrsmittel, um in die
Innenstadt zu kommen

OPNV wird von 46 % der Befragten regel-
mdBig genutzt - als Hauptverkehrsmittel
von 30%

63 % nutzen regelmaRig das Auto, um in die
Innenstadt zu kommen.

Filr 53 % ist das Auto das Hauptverkehrs-
mittel

Ziige der DB werden regelmaRig von 15% fiir
den Innenstadtbesuch genutzt, von 4% als
Hauptverkehrsmittel

10.05.2023

zufriedensten - 75 % der Befragten sind sehr
zufrieden bzw. zufrieden.

589% der Befragten sind sehr zufrieden
bzw. zufrieden, wenn sie mit dem
Fahrrad in der Stadt unterwegs sind

OPNV weist - nach ,zu FuR” - den zweit-
hichsten Zufriedenheitswert auf. 66 % der
Befragten sind mit OPNV sehr zufrieden
bzw. zufrieden

Die generelle Zufriedenheit (sehr zufrieden/
zufrieden) ist beim Innenstadtbesuch mit dem
Auto mit 54 % im Vergleich zu den anderen
Verkehrsmitteln am geringsten

Mit den Ziigen der DB sind 57 % der Befragten
sehr zufrieden/zufrieden

Generell sind knapp 70 % mit Mobilitit beim

Innenstadtbesuch zufrieden/
sehr zufrieden

P

b

woN

[

T

W

. Separate Fahrradwege

(vom Autoverkehr getrennt)
Fahrradwege-Netz

Ausstiegsmiglichkeiten/ Anzahl Haltestellen

Taktung (auch zu Randzeiten)

Sicherheit

. Ausreichend Parkpldtze vorhanden

Entfernung vom Parkplatz zur Innenstadt/
zu den Geschaften

Kosten Parkgebiihren

. Piinktlichkeit
. Preise/Bezahlbarkeit
. Sauberkeit

Top-Treiber verbessern die

Zufriedenheit mit den Verkehrsmitteln

17



- Frequenzen nach Corona:
© Klein- und Mittelzentren profitieren vom Homeoffice /
. Metropolen verlieren /
. Typische” Homeoffice-Tage = Montag & Freitag =
deutliche Frequenzveranderungen messbar




h Handelsverband
Hessen

Bundnis ,,Zukunft Innenstadt” in Hessen

= 30 Mio. €
in den
letzten zwei
Jahren fiir
Innenstadt-
projekte in
Hessen

=  Aktiver
Austausch
aller
Akteure

ZUKUNFT
INNENSTADT

10.05.2023 19



h Handelsverband
Hessen

Wettbewerb ,,Ab in die Mitte*

+Ab in die Mittel
20 Jahre Erfolgsgeschichte

Das Rote Sofa

* Axel Funke (Fokus Development)
= Silvio Zeizinger (Handelsverband Hessen)

Abindie
Viitee!

HESSEN

IR eI

E———
- ™ Hessisches Ministerium
- ™ fiir Wirtschaft, Energie
- jmm Tur Wirtschaft, Energie,
mssmsmsm  Verkehr und Wohnen

10.05.2023 20



“ Handelsverband
Hessen

Bundesweites Ansiedlungsmanagement
[ D I

' FUR DEUTSCHLAND zur Steuerung

LEERSTAND UND ANSIEDLUNG

“ STADTLABORE LeAn® - digitale Plattform

LeAn@®: Leerstand anpacken -
Ansiedlung steuern

14 Modellstidte, das IFH KOLN und mehr als 25 Projektpartner und
Dienstleister diskutieren, entwickeln, verproben und optimieren
eine Blaupause fur digitales Leerstands- und
Ansiedlungsmanagement. Weitere Informationen zur Nutzung in

den FAQ.

10.05.2023




I O'l Insta Markt Fulda

Open
House

OFFENE BESICHTIGUNG
VON HANDELSFLACHEN
IM NO ORDINARY STORE

Mehr erfahren

Donnerstag, 09.03.2023,
agfeioe U hr

- 10:00 - 18:00 Uhx Ver — ficH
; Jizggelden i Karl Konzept Kaufhaus Fulda _BIHI‘I‘

(ehemaliges Galexria)
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“ Handelsverband
Hessen

Nachhaltigkeit als Treiber?




Onlineumsatz
Second-Hand-Ware*
(hochgerechnet)

~ 4,5 Mrd. Euro

haben Konsument:iinnen 2020
online fiir Second Hand-Ware in
den Kategorien Elektronik,
Bicher und
Fashion & Accessoires
ausgegeben




——— 1 -
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“ Handelsverband
Hessen

Nachhaltiges Verhalten

Die Bedeutung von Nachhaltigkeit Nachhaltige* Verhaltensweisen
wird in den nédchsten Jahren ...

kaufe nachhaltige Produkte 63

nutze hdufiger Nachfiilloptionen 63

kaufe weniger 45 +8%p

nutze Secondhand-Angebote 43 +6% p

nutze Tausch-Angebote

nutze hdufiger Leih-/Mietangebote

B steigen
® ..gleich bleiben keine dieser Verhaltensweisen
= ..sinken

Quelle: HDE-Konjunkturumfrage Friihjahr 836 (n=1.090); Zeitvergleich 2021 im Vergleich zu 2019

10.05.2023



Nachhaltigkeitsbewusstsein

Welche der folgenden Aussagen Wie stark haben Sie sich bereits
trifft auf Sie am besten zu? mit dem Thema Nachhaltigkeit
beschiftigt?

® Ich kann mit dem Begriff m sehr stark
sehr viel anfangen. m eher stark

B |ch habe bisher nur | teils/teils
den Begrlff gehﬂrt 1 eher weniger

® Ich kenne den Begriff nicht. = gar nicht

Quelle: HDE-Konjunkturumfrage Frihjahr (n=1.090); Zeitvergleich 2021 im Vergleich zu 2019

10.05.2023

“ Handelsverband
Hessen
[ ]

Haben Sie sich iiber das Thema
Nachhaltigkeit bei der Bestellung
von Produkten Gedanken gemacht?

+4%)p

-4%p

B ]a, ich habe eine klare Meinung
zu dem Thema.

B |a, aber konnte mir bisher kein
klares Urteil bilden.

® Nein, habe ich nicht.




Nachhaltigkeit | Sichtbarkeit im Handelskontext nandelsverband
essen

An verschiedenen Beispielen wird bereits deutlich, welche Auswirkungen Nachhaltigkeitsorientierung fiir den Handel %
Konsumverzicht tiber Second-Hand-Kaufe bis neue Erndhrungsweise. I

Onlineumsatz
Second-Hand-Ware*
(hochgerechnet)

Kaufen weniger (Konsumverzicht)

~ 4,5 Mrd. Euro

haben Konsument:innen 2020
online fiir Second Hand-Ware in
den Kategorien Elektronik,
Blcher und
schranken den Konsum von Fashion & Accessoires

ausgegeben

Fleisch und tierischen Produkten

ein (teilweise oder ganz)

FRAGE Haben Sie im letzten Jahr bewusst auf etwas verzichtet? Wie wiirden Sie Ihr Erndhrungsverhalten hinsichtlich der folgenden Produkte charakterisieren? Fleisch | Tierische Produkte (z. B. Eier, Milch, gelatinehaltige Produkte)

n = 1.500 Internetnutzer:innen; Angaben in %; *Second-Hand-Umsatz ist nicht in sonst ausgewiesenem Onlineumsatz des IFH KOLN enthalten, da dort nur Neuware beriicksichtigt wird. Basis Internetnutzer:innen (ab 14

INFO Jahre): 1.405 < n < 1.521.

10.05.2023 34



h Handelsverband
Hessen

Nachhaltigkeit Lebensmittel




LEH als Teil der Wertschopfungskette nachhaltiger h Handelsverband

. Hessen
Lebensmittel B —

2.440 EURO

geben Konsument:innen
pro Jahr fiir Lebensmittel aus

34 %

davon fiir nachhaltige
Lebensmittel

10.05.2023



Handelsverband

Unverpackt / Lose Ware Hessen

o

stores*
shops A P https://www.stores-
; | N shops.de/technology/su
pply-chain/alles-im-
eimer/
Nk - ' 3 : )
| ( o ¥
k! 1""]?’“’ Y : = s o
iER [ 3 .
Unverpacktladen https://www'ze
Gut gemeint, aber nicht praxistauglich it.de/green/202
2-

Reihenweise machen Unverpacktladen dicht. Die an sich

sinnvolle Idee scheitert an unserer Alltagsrealitét. Es gabe 10/ unverpa ckt-
bessere Wege, das Millproblem anzugehen.

laden-
Von Viola Kiel SR | verpackungsmu
ABONNENTEN
24. Oktober 2022, 9:06 Uhr / 263 Kommentare / [ ell-
40 Aol horen nachhaltigkeit

Quelle: Luisa Brummer, Boderei

10.05.2023



Nachhaltigkeit ist im Fashionmarkt ein relevantes “1 rlandelsverband

Thema I —

=  Bewusste Kleidungskaufer:innen: 6% der Bevolkerung
=  Konsequente Nachhaltigkeitskaufer:innen: 53% Nachhaltigkeitsorientierte Kaufer

=  Corona treibt Nachhaltigkeit bei Fashion: 13% der Konsument:innen kaufen coronabedingt nachhaltiger

Top 3 Informationsquellen fiir nachhaltige Kleidung

=  Online, Webshop einzelner Marken
=  Anderer Online Shop
= Stationarer Handel mit unterschiedlichen Marken

10.05.2023




Ersatz- und Anlasskédufe pragen den h n:gg:;sverba"d
Bekleidungsmarkt

Griinde fiir den Kauf neuer Kleidung Bedarfsdeckung

in Prozent in Prozent T-Shirts 399
Kleider & Rocke 38 %

Kleidung ist kaputt/verschlissen, Strickwaren 38%

hat Flecken und/oder Farben Mehr _ Handtaschen 35%

ausgewaschen als bendtigt

: 32
GroRe passt nicht mehr

Weniger

Genauso viel
als bendtigt wie bendtigt

Gefillt nicht mehr (z .B. Farben)

Nichts passendes fiir bestimmten
Anlass vorhanden (z. B. Feier)

Bedirfnis fiir etwas Neues flir
bestimmten Anlass (z. B. Feier)

Quelle: IFH KOLN 2021

10.05.2023




Umsatz mit Bio-Lebensmitteln in Deutschland in den Jahren 2000 bis 2022 (in

Milliarden Euro) Handelsverband
Hessen
20
15,87
15,31

14,99

15

7,42

64 7,04

Umsatz in Milliarden Euro
=

5‘85 5»8 6‘02

Q N
)
& &£

¢ & F P F QL PSSO NN oL RO P
FTEFFFFEEE TS &S S SF P S

Quellen Weitere Informationen:
BOLW:; GIK; Nielsen; bioVista; BNN Deutschland; ohne AuBer-Haus-Markt
® Slalista 2023



Umsatz mit Fairtrade-Produkten in Deutschland in den Jahren 1993 bis 2021 (in

i Handelsverband
Millionen Euro)
Hessen
=o0 [ I
2.115,84
2.041,07
2.000
e
— |
Y 1.500
D
5
s
g 1.000
5 826,74
500
0
1993 1995 2000 2005 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Quelle Weitere Informationen:
TransFair Deutschland
® Slalista 2022



Umsatzverteilung bei Fairtrade-Produkten in Deutschland nach Produktgruppen im
Jahr 2021

Kaffee

Textilien

Sudfriichte

Blumen

Eiscreme

Milch, Mehl, Backwaren

Schokolade

Tee

Kalte Mischgetranke

Sonstige Lebensmittel

Sonstige Non-Food-Produkte®

Quelle
Forum Fairer Handel
@ Statista 2022

0%

5% 10%

Weitere Informationen:
Deutschland

Umsatzanteil

20%

25%

30%

31,1%

35%

Handelsverband
Hessen
[ ]

4 |



“ Handelsverband
Hessen

CSRD-Richtlinie

=  Corporate Sustainability Reporting Directive” als Update zur aktuellen EU-Richtlinie zur CSR-
Berichterstattung ,,Non-Financial Reporting Directive”

=  Richtlinie muss bis 01.12.2022 in nationales Recht umgesetzt werden.

=  Regelungen sollen ab 01.01.2024 fiir das Geschaftsjahr 2023 gelten

= Betroffen sind Unternehmen mit

- mind. 250 Mitarbeiter:innen und
- einer Bilanzsumme von liber 20 Mio. Euro oder
- einem Umsatz von uber 40 Mio. Euro

=  Berichterstattung auf Konzernebene entbindet Tochterunternehmen von der eigenen Berichtspflicht

Bildquelle: https://www.respact.at/portal/de/home/news/article/7703.html

10.05.2023



Handelsverband

Handel.digital Podcast Hessen

S P T 1 HANDEL.DIGITAL 5
/ Handel im Einklang mit Natur und Wirtschaft PODCAST - WISSEN
e Wege zur Nachhaltigkeit und mehr Umsatz KOMPAKT

Richtig eingesetzt, steigert die Digitalisierung Ihre

0
& Wettbewerbsfahigkeit - online, wie auch stationdrim

Ladengeschéft.
/ POdcq St Im handel.digital Podcast sprechen wir mit Handlerinnen und
Handler sowie weiteren Experten Uber ihren Erfahrungen und
PR— = - - Empfehlungen fiir den Einsatz der Digitalisierung.
SR g P Episode abspielen 33:24 pienting g :

Jetzt reinhdren |

Alle Episoden Episodeninformationen
Li n
- @ Apple Podcasts
‘s 30: Handel im Einklang mit Natur und Wirtschaft 00:33:24
P 29: Den Handel mit Leidenschaft gestalten 00:49:45 Projekttrdger Forderer
HESSEN
Handelsverband i Gt drch: a® TECHNOLOGIELAND
P 28: Marketing und Kundeninteraktion im heutigen Handel 01:10:24 “ Hessen E e el @ N s it
e Verkehr und Wohnen
P 27: Handlerinnen und Handler ohne Konkurrenz 00:32:36
apodigee Abonnieren  Teilen X
S

10.05.2023 44



www.hvhessen.de/publikationen

L1
Devtschiand
KONSUMMONITOR z
PREISE 2022

IFH KOLN

Vor dem lintergrund aktuclles Krisen Yilden die vorliegenden
Studicnergehnisse den Status Quo aus marki- und

(h e

Deutschi

HANDELSSZENARIO

IFH KOLN

e Finschatzung der

Varianten entwicke, dic dic W

Sicht irm Friihjahr 2022 ah.

Deutschland

ZAHLENSPIEGEL

2021

Der HHDE-Zablenspiegel 2021gibt vinen Dberblick ther den
sesamtwirtschailichen Rahmen, sowic iiber zentrale Ergebnisse von

HDE Umfragen.

ONLINE™
MONITOR

Der HDE-Onfine- M Bietet Markidaten und

Onined in Dentschland

Einzelhandels in 2022 beschreiben

Diversity, Equity
& Inclusion - wie
ist der Handel?

Wir werden Diversity, lauity & Inclusion (DEL im Tlandel von

Unternchmen golchi? Divse Studie: konkrete Beispicle und

Esmplehlungen Fir ein wirksames @ landeln im 1landel

W s
Deutschland

KONSUMMONITOR NACHHALTIGKEIT
Fleisch und Fashion

59

IFHKOLN

Der Nachhaliigkeits Moritor des Handcsverhandes Destschland machi
deutlich, dass dic Verbraucher beim Kaul von Lebensriticl ud
Bekleitung imes mehr Wert aufdie Nachhaltigkeit dor Produkee legen.

HANDELSREPORT
FRISCHE LEBENSMITTEL

WETTBEWERS /WOHLSTAND /WERTE

CORONA-UPDATE

B

Der HDE-Wandelsreport stelll die Markisirubduren,

Wertschaplungsketten und des Warcnfluss im Bereich frischer

Lehenstnitic] dar,

@ L eienans

Deutschland

Investitions- und
Innovationsoffensive

2025

Damit vor allem der mittelstandische Finzeliande] in Folge der Krisen
nicht unverschulder den Ansehiluss verlieren, brancht es cie breit

angelogte Investitionsollensive.

ZAHLENSPIEGEL

Der HDE Zablenspirgdd 2020 zeigt die Entwicklhung bei Umsatz,
Reschaftigung, Preiscn, Verkaufilache,

vl dor Geschafic und

weiteren rekevanien Graflen

KMU-Zukunftspaket

Roadmap zur

Dieses [Hefl zeigt Wesge aul, wie traditionelle Hndlerngenden mit den

der

lassen.

Handelsverband
Hessen

Mittelstand 4.0
((':,* Kompetenzzentrum
Handel

IT-Sicherheit im Online-Handel
Die wichtigsten Fakten im Uberblick

Mittelstand- @
Digital .

i Broschiiee bictet cine Obersicht ber dic grisien Risiken Fir
Online-11

und wie dic Ovline-Ta

Angeifle achiitsen kinnen




h Handelsverband
Hessen
[ ]

Kontakt / Ansprechpartner

@ handelsverband-hessen

hvhessen

0 hvhessen

Silvio Zeizinger

zeizinger@hvhessen.de

069 1330910

10.05.2023



